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1. I U KHO N VÀ I U KI N CHUNG

1.1 Nh ng i u Kho n và i u Ki n Chung v
vi c Bán S n Ph m này (“Các i u Ki n”) i u
ch nh vi c  chào,  bán  và  giao  s n ph m
và/ho c  d ch  v  (sau  ây  g i  chung  là  “S n
Ph m”) c a ho c i di n cho Công Ty TNHH
DSM Nutritional Products Vi t Nam, s  26 i
L c  L p, Khu Công nghi p Vi t Nam
Singapore, Huy n Thu n An, T nh Bình D ng,
Vi t Nam (“DSM”) cho khách hàng (“Khách
Hàng”) và áp d ng cho m i giao d ch gi a DSM
và Khách Hàng.

1.2 B ng  cách  giao  d ch  trên  c  s  Các  i u
Ki n, Khách Hàng ng  ý  vi c  áp  d ng Các

i u Ki n này có liên quan n m i  giao d ch
trong t ng lai,  cho dù không c nêu m t
cách rõ ràng.

1.3 DSM d t khoát bác b  vi c  áp d ng b t
i u kho n  và  i u ki n  chung  nào  c a

Khách Hàng a ra.  H n n a,  Các i u Ki n
thay th  b t  k  và  m i i u kho n  c a vi c
chào giá b ng v n b n ho c l i nói tr c ây,
hình th c  giao  d ch, th a thu n  và  cam  k t
c a các bên có liên quan n vi c bán và giao
S n Ph m và s u tiên c áp d ng và thay
th  b t  k  và  m i i u ki n nào c a  b t k

n  t  hàng  nào  c  Khách  Hàng  yêu  c u
và b t  k  và  m i i u ki n  nào  c Khách
Hàng  g i  n. Vi c  không  ph n  i  c a DSM
tr c  các  i u kho n  và  i u ki n  c
Khách Hàng t ra ch c ch n không c gi i
thích là ch p thu n b t k i u kho n và i u
ki n nào c a Khách Hàng. Vi c ti n hành th c
hi n ho c  giao  hàng  c a  DSM  s  không  c
xem nh  là  ch p thu n b t  k i u kho n và
i u ki n nào c a Khách Hàng. N u Các i u

Ki n khác v i  b t  k i u kho n và i u ki n
nào c a Khách Hàng a ra, Các i u Ki n và
b t  k  hình  th c  giao  d ch ho c hành vi nào
sau  ó  c a ho c  i di n  c a  DSM,  bao  g m
nh ng không h n ch  vi c  xác nh n m t n

t  hàng  và  vi c  giao  S n Ph m,  t o  nên  s
chào hàng có nh h ng và không ch p thu n
i u kho n và i u ki n mà c Khách Hàng

g i  n.  B t  k  cu c  trao  i làm vi c ho c
hành vi nào c a Khách Hàng mà xác nh n ng
ý v i vi c  giao S n Ph m  c a DSM, c ng nh
s  ch p thu n c a Khách Hàng i v i b t k
vi c  giao  S n Ph m  nào  c a  DSM  s  t o nên
m t  s  ch p thu n  vô  i u ki n  c a Khách
Hàng i v i Các i u Ki n.

1.4 Phiên b n hi n hành c a  Các  i u Ki n
hi n  có  t i  các  a ch  website www.dsm-
nutritionalproducts.com và
https://webshop.dsm.com/wwwasera/html.
DSM  toàn  quy n i u ch nh  Các  i u Ki n
vào b t k  th i i m nào. DSM s  thông báo
cho Khách Hàng v  b t k  s i u ch nh nào
b ng  cách  g i Các i u Ki n  c i u
ch nh cho Khách Hàng, ng tin trên các a
ch  Internet  nói  trên  ho c cách khác. Các

i u Ki n  c i u ch nh  s  có  hi u  l c
vào th i i m thông báo các i u ch nh ó.
Các i u Ki n c i u ch nh s  áp d ng cho
m i giao d ch c ký k t gi a Khách Hàng và
DSM sau th i i m thông báo ó ho c vào th i
i m khác c DSM qui nh rõ ràng.

1.5 B t k  th  giao d ch i n t  nào gi a DSM
và Khách Hàng s  có hi u l c nh  b n g c và
s c xem nh  là “v n b n” gi a  các bên.
H  th ng th  giao  d ch i n  t  do  DSM  s
d ng s c  dùng làm b ng ch ng duy nh t
cho  n i  dung  và  th i  gian  giao  và  nh n các
th  giao d ch i n t ó.

2. CHÀO GIÁ, T HÀNG VÀ XÁC NH N

2.1 Tr  khi  DSM quy nh khác i,  trong,  các
b ng chào (giá)  do DSM l p d i  b t  c  hình
th c nào s  không ràng bu c DSM và ch  thu n

túy là l i m i Khách Hàng t hàng mà không
ph i là  ngh  bán S n Ph m. M i chào giá t
DSM  u có th  rút  l i  và  có  th  thay  i
không c n ph i  thông  báo.  Các  th t hàng
s  không có giá tr  ràng bu c cho n khi DSM
ch p thu n  b ng v n b n (“ n  t Hàng

c Xác Nh n”).  DSM có quy n t  ch i  n
hàng mà không c n ph i nêu lý do.

2.2 Các b n chào giá d a trên s  l ng c
d  tính ho c  d nh ph i  c t ng thêm
n u  s  l ng  c  mua  th c  t  trong  m t
th i gian qui nh kém h n s  l ng c d
tính ho c d nh.

2.3 M i  l n  giao  hàng  s c  xem  nh  là
m t giao d ch riêng bi t và b t k  vi c không
giao hàng nào s  không nh h ng n nh ng

t giao hàng khác.

3. GIÁ

3.1 Giá và ng ti n giao d ch S n Ph m theo
nh  qui  nh trong n  t  Hàng  c Xác
Nh n. Tr  khi  các  bên  th a thu n  khác,  giá
c a  DSM  bao  g m bao bì chu n nh ng không
bao  g m thu  GTGT ho c  b t  k  lo i thu ,
phí, ngh a v  tài chính hi n hành t ng  t
nào khác c  áp d ng có liên quan n S n
Ph m ho c vi c giao S n Ph m (“Thu ”). Các
kho n Thu c  áp  d ng  có  liên  quan  n
vi c  bán  S n Ph m  cho  Khách  Hàng  s  do
Khách Hàng gánh ch u  và  s c DSM ghi
thêm  vào  hóa  n ho c  l p thành m t hóa

n riêng cho Khách Hàng. N u DSM ch p
thu n m t kho n gi m giá, vi c gi m giá này
ch  liên  quan  n  lô  hàng  c  nêu  c  th
trong n t Hàng c Xác Nh n.

3.2 Tr  khi  giá  ã  c DSM nêu c nh
trong  n  t  Hàng  c  Xác  Nh n,  DSM  có
quy n  t ng  giá  S n Ph m  cho  n khi giao
hàng n u các y u t  quy t  nh giá thành ã
ch u  m t  s  bi n  ng  t ng  giá.  Các  y u  t
này nh ng không h n ch  nguyên li u chính và
ph ,  n ng  l ng,  các  s n ph m  mà  DSM  có

c  t  bên  th  ba,  tr  công,  tr  l ng,
óng b o hi m xã h i, óng phí theo qui nh

c a chính ph , phí chuyên ch ,  và  phí  b o
hi m. DSM s  thông báo cho Khách Hàng vi c

ng  giá  này  mà  không  c  v t  quá  m c
ng c a các y u t  quy t nh giá thành.

4. THANH TOÁN VÀ N  C A KHÁCH HÀNG

4.1 Tr  khi  c  nêu  khác  i  trong  n  t
Hàng  c  Xác  Nh n, vi c thanh toán ph i

c th c hi n trên c  s  ti n m t, mà DSM
s  nh n trong vòng 30 (ba m i) ngày sau khi
DSM  l p  hóa  n.  M i kho n thanh toán s

c th c hi n  không  có  kh u tr  vì  lý  do
Thu  và  không  có  kho n  cân  i ho c khi u
n i hóa n khác tr  khi cân i v i khi u n i
hóa n có ch ng c  rõ ràng và/ho c có th
thi hành c.

4.2 V  vi c thanh toán cho S n Ph m, th i
gian là y u t  quan tr ng. DSM có th , không
ph ng  h i  n các quy n khác c a mình,
tính ti n lãi i v i b t k  kho n n  quá h n
nào  m c  12%  (m i  hai  ph n  tr m)  m i

m k  t  th i i m n h n c tính theo
ngày  cho  n th i i m các kho n  n  t n

ng c thanh toán y . M i  phí  và chi
phí  mà  DSM  gánh  ch u có liên quan n vi c
thu các kho n  n  quá  h n  (bao  g m nh ng
không h n ch  phí lu t s , phí chuyên gia, án
phí  và các chi  phí  t  t ng h p lý  khác)  s  do
Khách Hàng gánh ch u.

4.3 M i t thanh toán c a Khách Hàng tr c
h t  s  dùng  thanh toán phí theo lu t  nh
và ngoài lu t nh và lãi tích l y và sau ó s

c kh u tr  vào  kho n  n  t n  ng lâu

nh t  cho  dù  có  s  thông  báo  khác  t  phía
Khách Hàng.

4.4 B t k  khi u n i nào có liên quan n hóa
n ph i c thông báo cho DSM trong vòng

20  (hai  m i)  ngày  sau  th i i m  l p hóa
n. Sau th i h n này, Khách Hàng c xem

nh ã ch p nh n hóa n ó.

5. GIAO VÀ NH N HÀNG

5.1 Tr  khi  c  nêu  khác  i  trong  n  t
Hàng c Xác Nh n, m i t giao S n Ph m
s  theo  i u kho n  CIP  (V n Chuy n  và  B o
Hi m  c tr n)  n i  n. Thu t ng  CIP
s  có ngh a theo nh c  nh ngh a trong
phiên b n INCOTERMS m i nh t do Phòng
Th ng M i Qu c T  t i Paris phát hành vào
th i i m  c a  n  t  Hàng c  Xác  Nh n
(xem WWW.ICCWBO.ORG/INCOTERMS ).

5.2 Tr  khi  c  nêu  khác  i  trong  n  t
Hàng c Xác Nh n, b t k  th i i m ho c
ngày tháng nào mà DSM giao S n Ph m ch  là
d  tính  và  s  không mang tính quan tr ng.
DSM có quy n giao hàng t ng ph n S n Ph m

c nêu trong n t Hàng c Xác Nh n
và l p hóa n theo t ng ph n. Vi c ch m tr
giao  b t  k  S n Ph m  nào  s  không gi i tr
cho Khách Hàng ngh a v  nh n S n Ph m ó,
tr  khi  Khách Hàng c mong i  m t cách
h p lý không nh n  lô  hàng  giao  ch m ó.
Khách Hàng có ngh a v  nh n  S n Ph m và
thanh toán theo m c c nêu trong n t
Hàng  c Xác Nh n  i  v i  s  l ng  S n
Ph m mà DSM giao.

6. H Y B

6.1 Vi c  t  ch i ho c không nh n  S n Ph m
b t h p  lý  c a Khách Hàng ho c h y  b n

t Hàng c Xác Nh n s  cho phép DSM có
quy n thu h i  t  Khách  Hàng,  ngoài  b t k
thi t h i nào do hành ng ó gây nên:

(i) tr ng  h p  S n Ph m  không  th c
DSM bán l i v i giá h p lý c a S n Ph m
cho bên th  ba nh ã c nêu trong

n t Hàng c Xác Nh n; ho c

(ii) tr ng  h p  DSM  có  th  bán  l i  S n
Ph m, thi t  h i  t ng  ng  v i 50%
(n m  m i ph n  tr m)  c a  giá  S n
Ph m nh ã  c  nêu  trong  n  t
Hàng  c  Xác  Nh n, tr  khi Khách
Hàng  có  th  ch ng minh r ng thi t  h i
th c t  do DSM gánh ch u th p h n 50%
giá  S n Ph m ho c không ch u nh
h ng gì c .

7. VI C KI M TRA VÀ TUÂN TH  TIÊU CHU N
K  THU T

7.1 Khi giao hàng và trong quá trình x  lý, s
d ng, pha ch ,  thay  i,  k t  h p, ch  bi n,
v n chuy n,  l u kho, nh p kh u  và  bán  (l i)
S n Ph m (”S  D ng”), Khách Hàng s  ki m
tra  S n Ph m  và  th a  mãn  r ng  S n Ph m

c  giao  áp ng tiêu chu n  k  thu t ã
th a thu n  i  v i  S n Ph m nh c nêu
trong n t  Hàng c Xác Nh n  c a DSM
ho c, trong tr ng  h p ngoài tiêu chu n  k
thu t ã th a thu n, ph i áp ng tiêu chu n
k  thu t c  DSM s  d ng g n ây nh t t i
th i i m  giao  S n Ph m (“Tiêu Chu n  K
Thu t”).

7.2 Các khi u  n i  v  S n Ph m ph i  c
th c hi n  b ng  v n  b n và ph i  n DSM
không ch m h n 7 (b y) ngày k  t  th i i m
giao hàng có liên quan n b t k  khuy t i m
nào, không giao hàng ho c giao hàng thi u,
ây là  s  vi c  rõ ràng sau m t cu c ki m tra

h p  lý  khi  giao  hàng  và  7  (b y)  ngày  k  t
th i i m  mà  b t k  khi u ki n nào khác (ví

https://webshop.dsm.com/wwwasera/html
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d : khuy t i m ti m n) ã ho c ph i rõ
ràng, nh ng  trong  b t k  tr ng  h p nào
không c ch m h n (i) 6 (sáu) tháng k  t
th i i m  giao  S n Ph m ho c (ii) th i i m
k t thúc h n s  d ng S n Ph m tùy theo i u
ki n  nào  x y  ra  tr c.  B t k  vi c  S  D ng
S n Ph m  nào  s c  xem  nh  là  s  ch p
thu n vô i u ki n S n Ph m k  t  th i i m
giao hàng và là s  kh c t  m i khi u ki n có
liên quan n S n Ph m.

7.3 Vi c quy t  nh S n Ph m c giao phù
h p Tiêu Chu n K  Thu t hay không s  ch  do
DSM th c hi n b ng cách phân tích m u ho c
h  s c  DSM  l u gi  và  c  l y  t  các

t ho c  lô  s n xu t  trong  ó  S n Ph m ã
c  s n xu t  theo  úng  ph ng pháp phân

tích c DSM s  d ng. Trong tr ng h p các
bên không t tho  thu n v  ch t  l ng c a
m t  t ho c  lô  s n xu t  S n Ph m  do  DSM
cung ng  cho  Khách  Hàng,  DSM  s  g i các
m u i di n c a m  ho c lô s n xu t ó cho
m t phòng thí nghi m  c  l p  c Khách
Hàng ch p nh n  m t  cách  h p  lý   quy t

nh m  ho c lô s n xu t có v n ó ã áp
ng Tiêu Chu n K  Thu t hay không. K t qu

phân tích ó s  ràng bu c các bên và bên nào
không b o  v c quan i m  c a  mình  s
gánh ch u chi phí thí nghi m liên quan.

7.4 Khuy t i m  trong  t ng ph n  S n Ph m
c giao không t o cho Khách Hàng quy n t

ch i  toàn  b  vi c  giao  S n Ph m, tr  khi
Khách Hàng c mong i  m t cách h p lý
không nh n ph n  S n Ph m không khuy t
i m  còn  l i.  Các  khi u  n i,  n u có, không
nh h ng n ngh a v  thanh toán c a Khách

Hàng nh ã c xác nh t i i u 4.

8. CHUY N GIAO R I RO VÀ TÀI S N

8.1 R i  ro  v  S n Ph m  s c chuy n cho
và  Khách  Hàng  theo  qui  nh INCOTERM hi n
hành (xem i u 5.1.

8.2 Quy n  s  h u  S n Ph m  s  không  c
chuy n giao cho Khách Hàng và toàn b  quy n
s  h u h p pháp và l i ích v n ti p t c thu c
v  DSM tr  khi và cho n khi DSM nh n c

y   ti n thanh toán cho S n Ph m, bao
g m các phí nh  ti n l i, phí, chi phí, v.v.

8.3 Tr ng h p ch m d t theo i u 16, DSM
s ,  không  ph ng  h i  n  b t  k  quy n nào
khác  c a  DSM,  có  quy n  yêu  c u tr  l i  S n
Ph m ngay l p t c, ho c s  h u l i S n Ph m
mà DSM có th òi quy n s  h u i  v i  S n
Ph m ó.

9. B O HÀNH CÓ GI I H N

9.1 DSM ch  cam k t  r ng vào th i i m giao
hàng S n Ph m  s  tuân th  Tiêu Chu n  K
Thu t.  N u và trong m c  mà S n Ph m vi
ph m cam k t ó, nh ã c xác nh theo

i u  7,  DSM  t  ý  quy t  nh  và  trong  m t
kho ng th i gian h p lý có th  s a ch a ho c
thay th  S n Ph m mi n phí cho Khách Hàng,
ho c  l p  m t kho n ti n  c  t m hoãn
thanh toán cho S n Ph m ó theo giá c a hóa

n  g c. Theo ó, ngh a  v  c a  DSM  s  ch
gi i  h n vào vi c  s a ch a ho c thay th
S n Ph m ho c  t m hoãn thanh toán cho
S n Ph m.

9.2 Ngh a  v  c a  DSM  s a ch a, thay th
ho c cho phép hoãn thanh toán s  tùy thu c
vào vi c  DSM  nh n  c úng lúc thông báo
v  vi c  S n Ph m  b  xem là không úng Tiêu
Chu n  K  Thu t  và  n u  có  th , tr  l i  S n
Ph m theo i u 7.

9.3 Cam k t  b o  hành  nói  trên  là  duy  nh t
và thay th  m i  cam  k t,  tuyên  b , i u
ki n  khác  ho c i u kho n  khác,  nêu  rõ,

c ng  ý,  theo lu t  nh, theo h p ng
ho c theo cách khác, bao g m nh ng không
h n ch  cam  k t  v  kh  n ng  th ng  m i
c a S n Ph m, tính thích h p ho c phù h p
v i  b t  k  m c  ích  nào,  ho c  không  xâm
ph m b t k  quy n  òi  s  h u nào i  v i
b t k  quy n s  h u trí tu n nào liên quan

n S n Ph m.

10. TRÁCH NHI M H U H N

10.1 Trách nhi m c a DSM i v i b t k  ho c
t t  c  các  khi u  n i phát sinh t  ho c liên
quan n S n Ph m và vi c S  D ng S n Ph m
s c gi i  h n  thi t  h i tr c ti p  c a
Khách  Hàng  và  không  có  tr ng  h p  nào  mà
trách nhi m nói trên v t  quá  giá  tr  bán  lô
S n Ph m  c ki m  tra  ã  cung  c p cho
Khách Hàng

10.2 Trong m i tr ng h p, DSM s  không ch u
trách nhi m tr c Khách Hàng ho c  b t k
bên nào khác v  b t k  lo i thi t h i ho c t n
th t, phí ho c chi phí nào c bi t, ph , gián
ti p mang tính cách kh c ph c h u qu  ho c
ph t  vi  ph m  bao  g m nh ng không h n ch
thi t h i do không có thi n chí, doanh s  ho c
l i nhu n  b  gi m sút, ng ng ho t  ng,
ng ng  s n xu t,  s  h  h ng  c a  s n ph m
khác ho c theo cách khác và li u có hay không
có  liên  quan  n  vi  ph m  v  b o hành, vi
ph m h p ng, trình bày sai, b t c n ho c vi
ph m nào khác.

11. TR NG H P B T KH  KHÁNG

11.1 Không bên nào s  ch u trách nhi m theo
cách nào ó i v i b t k  thi t h i, t n th t,
phí ho c  chi  phí  phát  sinh  t  ho c liên quan

n b t k  vi c ch m tr , h n ch , can thi p
ho c không thi hành nào trong vi c th c hi n
b t  k  ngh a  v  nào  i  v i  bên  khác  b  gây
nên b i hoàn c nh v t t m ki m soát h p lý
bao g m nh ng không h n ch  thiên tai, lu t
pháp và qui  nh, bi n pháp hành chính, l nh
ho c ch  th  c a b t k  tòa án nào, ng t,
l t,  cháy,  n , chi n tranh, kh ng  b ,  b o
lo n, phá ho i, tai n n, d ch b nh, ình công,
óng c a nhà máy, kinh t  trì tr , công nhân

n i lo n,  b  t c  trong vi c  tìm ki m nhân s
ho c nguyên li u  c n thi t, thi u ho c không
có ph ng ti n  v n chuy n, nhà máy ho c
máy  móc  thi t  y u  b  h ng,  s a ch a ho c
b o  trì  kh n  c p,  h ng hóc ho c thi u  h
th ng  c p i n  n c, ch m tr  giao hàng
ho c khuy t t t c a hàng hóa do các nhà cung

ng ho c th u ph  cung c p (“S  Ki n  B t
Kh  Kháng”).

11.2 Ngay  khi  x y  ra  S  Ki n  B t Kh  Kháng,
bên b nh h ng theo ó ph i s m thông báo
b ng v n b n  cho  bên  kia  v  s  vi c nêu rõ
nguyên nhân c a  s  vi c  và  i u  ó  s nh
h ng th  nào  n vi c th c hi n các ngh a
v  c a  mình  theo  n  t  Hàng  c Xác
Nh n. Trong tr ng  h p  có  b t  k  s  ch m
tr  nào,  ngh a  v  giao  hàng  s c  t m
ng ng trong m t kho ng th i gian t ng ng
v i th i  gian  b  m t  do  S  Ki n  B t Kh
Kháng. Tuy nhiên, n u  m t  S  Ki n  B t Kh
Kháng ti p  t c ho c  c  d  tính ti p  t c
trong  m t kho ng th i  gian  dài  h n  60  (sáu
m i) ngày sau ngày giao hàng ã th a thu n,
m i Bên u có quy n h y b  ph n vi c b nh
h ng trong n t Hàng c Xác Nh n mà
không ph i ch u  b t k  trách nhi m  nào  i
v i Bên kia.

12. S A I VÀ THÔNG TIN; B I TH NG

12.1 Tr  khi Tiêu Chu n  K  Thu t  ã  c
th a thu n d t khoát i v i m t kho ng th i
gian ho c  s  l ng  S n Ph m,  DSM  có  quy n
thay i ho c i u ch nh Tiêu Chu n K  Thu t
và/ho c vi c  s n xu t  S n Ph m  và  thay  th

nguyên li u  c dùng trong s n xu t vào
t ng th i i m  mà  không  c n thông báo.
Khách Hàng th a nh n r ng d  li u trong các
t  gi i thi u s n ph m, tài li u  thông  tin  v
s n ph m và các n ph m di n gi i khác c
phân phát ho c ph  bi n  trên  các  a ch
website theo ó có th c  thay  i vào
t ng th i i m mà không c n thông báo.

12.2 Khách Hàng ph i  s  d ng  và  ch  d a vào
chính kh  n ng chuyên môn, bí quy t và phán
oán  c a  riêng  mình  có  liên  quan  n  S n

Ph m và vi c S  D ng S n Ph m ó c a Khách
Hàng. Ý ki n  t  v n  c a  DSM  s  không t o
thêm b t k  ngh a v  nào. Khách Hàng s  b i
th ng và b o m cho DSM vô h i tránh kh i
b t k  và m i thi t h i, t n th t, chi phí, phí,
khi u ki n, khi u n i và trách nhi m (bao g m
và  không  h n ch  trách nhi m  v  s n ph m)
phát sinh t  ho c quan n S n Ph m và vi c
S  D ng S n Ph m c a Khách Hàng.

13. TUÂN TH  LU T NH VÀ TIÊU CHU N

13.1 Khách Hàng th a nh n r ng vi c S  D ng
S n Ph m có th  ph i theo yêu c u ho c gi i
h n c a b t k  lu t, pháp l nh, qui nh nào,
mã ho c tiêu chu n (“Lu t  nh và Tiêu
Chu n”). Khách Hàng s  ch  ch u trách nhi m

i v i (i) b o m tuân th  m i Lu t nh và
Tiêu Chu n  liên  quan  n  m c  ích  S  D ng
S n Ph m;  và  (ii)  xin  m i phê duy t, gi y
phép ho c s  cho phép vi c S  D ng ó.

14. NHÀ TH U C L P

14.1 DSM và Khách Hàng là nh ng nhà th u c
l p, và m i quan h c hình thành s  không

c xem là m i quan h  c a ng i y quy n
và ng i i di n.

15. KHÔNG CHUY N NH NG VÀ THAY I S
KI M SOÁT

15.1 Không bên nào có th  chuy n nh ng b t
 quy n ho c  ngh a  v  nào  theo  Xác  Nh n

c a  DSM  mà  không  có  s ng  ý  tr c  b ng
n b n c a bên khác, tr  khi m i bên u có

th  chuy n nh ng quy n ho c  ngh a  v ó
cho b t k  công ty con nào c a mình ho c cho
m t bên th  ba mua l i t t c  ho c m t ph n
l n  tài  s n ho c  công  vi c  c a bên chuy n
nh ng liên quan n S n Ph m.

15.2 DSM s  có quy n ch m d t n t Hàng
c  Xác  Nh n có hi u  l c  t c th i  n u  t i

b t k  th i i m nào trong th i h n n t
Hàng  c Xác Nh n  m t ng i ho c  m t
nhóm ng i, mà không liên quan n nh ng
ng i ki m soát Khách Hàng k  t  th i i m

n  t  Hàng  c  Xác  Nh n,  n m quy n
ki m soát i v i Khách Hàng, thông qua vi c
s  h u ch ng khoán có quy n bi u quy t ho c
theo cách khác. Khách Hàng ph i  thông  báo
cho DSM v  tr ng h p mua l i ó trong vòng
10 (m i)  ngày  sau  khi  mua  l i.  DSM  có  th
th c hi n quy n ch m  d t  n  t Hàng

c Xác Nh n b ng cách thông báo b ng v n
b n cho Khách Hàng v  vi c th c hi n ó
trong vòng 10 (m i) ngày sau khi nh n thông
báo ó.

16. T M NG NG VÀ CH M D T

16.1 N u  Khách  Hàng  có  vi  ph m trong vi c
th c hi n ngh a v i  v i  DSM và không t o
cho  DSM  s m  b o th a  áng  v  n ng l c
th c hi n  c a  mình  tr c th i i m  d  tính
giao hàng; ho c n u Khách Hàng tr  nên m t
kh  n ng  chi  tr  ho c không th  thanh toán
khi n h n, ho c lâm vào tình tr ng thanh lý
(ngoài  m c  ích  c  c u  l i ho c  sát  nh p)
ho c b t k  th  t c  phá s n nào s  do Khách
Hàng ti n hành ho c  c th c hi n  i  v i
Khách Hàng ho c  n u ho c  n u  m t ng i
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c y thác ho c ng i  c  giao  ho c
ng i qu n lý i v i toàn b  ho c m t ph n
l n  tài  s n  c a  Khách  Hàng  c ch nh
ho c n u Khách Hàng tham gia ký k t m t lo i

n b n s p t ho c th c hi n b t k  chuy n
nh ng nào vì l i ích c a bên ch  n , lúc ó
b ng  v n  b n  thông  báo  t c th i, không
ph ng  h i  n  b t  k  quy n  nào  khác  c a
mình, DSM có th :

(i) yêu c u hoàn tr  và  l y  l i  b t  k  S n
Ph m  nào  ã  c  giao  mà  ch a  c
thanh toán và m i  chi  phí  liên  quan  n
vi c  thu  h i  S n Ph m  s  do Khách Hàng
gánh ch u; và/ho c

(ii) t m ng ng vi c th c hi n c a mình ho c
ch m  d t  n  t  Hàng  c  Xác  Nh n

i  v i  S n Ph m  ang  ch  giao  tr  khi
Khách Hàng th c hi n thanh toán tr c
cho S n Ph m ó b ng ti n m t ho c t o
s  yên  tâm  th a  áng  cho  DSM  v  vi c
thanh toán S n Ph m.

16.2 Trong b t k  tr ng  h p nào nh  th
thu c i u 16.1, m i kho n  òi  n  t n  ng
c a DSM s  tr  nên n h n và ph i tr  ngay
l p t c có liên quan n S n Ph m c giao
cho Khách Hàng và không c DSM l y l i.

17. KH C T

17.1 Vi c DSM không thi hành t i  b t k  th i
i m  nào  b t  k  qui  nh nào c a  Các  i u

Ki n  s  không  c gi i thích nh  là  s
kh c t  quy n c a DSM hành ng ho c thi
hành b t k i u kho n ho c i u ki n nào ó
và quy n  c a  DSM  s  không  b nh h ng do
ch m tr ,  không  th c hi n ho c  b  sót thi
hành b t  k  qui  nh  nào  ó.  Vi c kh c  t
b t  k  vi  ph m ngh a v  nào c a Khách Hàng
c a DSM s  không t o nên s  kh c t  b t k
vi ph m nào tr c ây ho c sau này.

18. TÍNH C L P VÀ S  S A I

18.1 N u có b t  k  qui  nh nào c a Các i u
Ki n  s c cho là không hi u  l c ho c
không th  thi hành, qui nh ó s  không nh
h ng dù là  b t  k  qui  nh nào khác v  b t

 ph ng di n  nào  i  v i tính hi u  l c và
kh  n ng thi hành các qui nh còn l i gi a
các bên và s  b  tách b  kh i Các i u Ki n.
Các qui nh liên quan c cho là không hi u
l c ho c không th  thi hành s c s a i

áp ng m c ích kinh t  và h p pháp c a
các  qui  nh g c  m c  t i  a  mà  lu t  nh
cho phép.

19. GI I H N T  T NG

19.1 Tr  khi c nêu khác i d i ây, Khách
Hàng s  không có hành ng nào tr  khi Khách
Hàng thông báo tr c  b ng v n b n cho DSM
bi t  v  s  khi u ki n  c  a ra ch ng  l i
DSM  trong  vòng  30  (ba  m i) ngày sau khi
Khách Hàng bi t  n  s  vi c khi u  n i  u
tiên  trong  vòng  12  (m i hai) tháng sau khi
g i thông báo ó.

20. LU T I U CH NH VÀ A I M

20.1 Quy n và ngh a v  c a các bên phát sinh
t  và liên quan n n t  Hàng c Xác
Nh n và/ho c  Các  i u Ki n  s c i u
ch nh, gi i  thích,  di n gi i và thi hành theo
lu t  pháp Vi t  Nam, mà không quan tâm n
nh ng i u kho n xung t  pháp  lu t. Công

c  Liên  Hi p Qu c  v  H p  ng  Mua  Bán
Hàng  Hóa  Qu c  T  ngày 11/4/1980 (CISG) s
không c áp d ng.

20.2 Các  bên  ng  ý  r ng  b t  k  v  ki n,  t
t ng ho c tranh t ng nào mà có th c ti n
hành b i  b t  k  bên nào s  ch c kh i  t
tr c  các  tòa  án  có  th m quy n  t i Bình
D ng,  không  h n ch  b t  k  quy n kháng
cáo nào và không ph ng h i  n quy n  c a
DSM  a  v n  n  b t  k  tòa  án  có  th m
quy n nào khác.

21. S  T N T I C A CÁC QUY N

21.1 Quy n  và  ngh a  v  c a  các  bên  s  ràng
bu c và thu c v  l i ích c a các bên và nh ng
ng i k  nhi m, ng i c cho phép chuy n
nh ng,  giám c,  cán b , nhân viên, ng i

c y quy n  và  i di n  h p  pháp  có  liên
quan. Vi c ch m  d t  m t ho c nhi u quy n
và ngh a v  c a các bên vì b t k  lý do nào, s
không nh h ng n các qui nh còn l i c a
Các i u Ki n mà c d nh ti p t c hi u
l c sau l n ch m d t ó.

22. TIÊU 

22.1 Tiêu  nêu  trong  Các  i u Ki n  c
a vào ch  ti n  tham  kh o  và  s  không

nh h ng n vi c trình bày ho c gi i thích
Các i u Ki n.

23. QUY N S  H U TRÍ TU

23.1 M i quy n s  h u trí tu  phát sinh t  và
liên quan n  S n Ph m  s  là  tài  s n  c
quy n c a DSM.

23.2 DSM  s  không  th m  tra  kh  n ng  t n  t i
quy n  s  h u trí tu  c a  bên  th  ba  mà  có
th  b  vi ph m do vi c bán và/ho c giao S n
Ph m  và  DSM  s  không  ch u trách nhi m  v
b t  k  s  t n th t ho c thi t  h i  nào  v
ph ng di n ó.

23.3 Vi c  bán  S n Ph m  s  không,  b ng cách
ng  ý ho c theo cách khác, t o nên b t k  s
cho phép nào thu c quy n  s  h u trí tu  có
liên quan n thành ph n và/ho c ng  d ng
c a  S n Ph m,  và  Khách  Hàng  rõ  ràng  ch p
nh n  m i  r i ro v  b t  k  vi  ph m quy n  s
h u trí tu  nào vì lý do S  D ng S n Ph m, dù
là s  d ng t ng s n ph m, ho c k t  h p v i
các v t li u khác ho c trong b t k  ho t ng
ch  bi n nào.

24. NGÔN NG

24.1 Phiên b n  g c  c a  Các  i u Ki n  c
vi t  b ng ti ng Anh. N u  có  s  không nh t
quán ho c mâu thu n gi a  phiên  b n ti ng
Anh và b t k  b n d ch nào c a phiên b n này,
phiên b n ti ng Anh s  gi  quy n u tiên s
d ng.

Phiên b n: tháng 4 n m 2009_ReB


