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1. POSTANOWIENIA OGÓLNE

1.1 Niniejsze Ogólne Warunki Sprzeda y (“Warunki”)
reguluj  zasady oferowania, sprzeda y i
dostarczania produktów i/lub us ug ( cznie zwane
dalej  „Produktem(ami)”)  przez  lub  w  imieniu  DSM
Nutritional Products Spó ka z ograniczon
odpowiedzialno ci , ul. Tarczy ska 113, 96-320
Mszczonów, Polska (“DSM”), klientowi (“Klient”) i
stosowane s  do wszystkich transakcji zawieranych
pomi dzy DSM i Klientem.

1.2 Zawieraj c umowy na podstawie niniejszych
Warunków, Klient zobowi zuje si  do ich
przestrzegania w odniesieniu do wszystkich
transakcji zawieranych w przysz ci, nawet w
przypadku, gdy nie zosta o to o wiadczone w sposób
wyra ny.

1.3 DSM o wiadcza, e odrzuca zastosowanie
ogólnych warunków umów oraz innych wzorców
umownych Klienta. Ponadto Warunki zast puj
wszelkie postanowienia pisemnych lub ustnych
wycen, informacji,  porozumie  i uzgodnie  stron
dotycz ce sprzeda y i dostarczania Produktów, a
tak e s  stosowane do wszelkich zamówie

onych przez Klienta. Brak sprzeciwu DSM wobec
ogólnych warunków umów lub innego wzorca
umownego stosowanego przez Klienta w adnym
wypadku nie mo e by  rozumiane jako ich przyj cie.
Równie  podj cie przez DSM wykonania umowy lub
dostarczenie Produktów, nie mog  by  rozumiane
jako przyj cie ogólnych warunków umów Klienta lub
innych jego wzorców umownych. Jakiekolwiek
porozumienie lub dzia anie Klienta, przez które
wyra a on zgod  na umow  o dostaw  Produktów
przez DSM jak równie  przyj cie przez Klienta
przesy ki  z  Produktami  od  DSM  stanowi
bezwarunkow  akceptacj  Warunków przez Klienta.

1.4 Aktualna wersja Warunków jest dost pna na
WWW.DSMNUTRITIONALPRODUCTS.COM i
WWW.UNLIMITEDNUTRITION-EU.DSM.COM. DSM zastrzega
sobie  prawo  do  zmiany  Warunków  w  ka dej
chwili.  DSM powiadomi Klienta o ka dej takiej
zmianie poprzez przes anie zmienionych
Warunków do Klienta, opublikowanie ich na
powy szych stronach internetowych lub w inny
sposób.  Zmienione  Warunki  wchodz  w  ycie  z
dniem powiadomienia o zmianach. Zmienione
Warunki stosuje si  do transakcji zawartych
pomi dzy Klientem i DSM po dacie powiadomienia.

1.5 Porozumiewanie si  przez DSM i Klienta za
pomoc rodków komunikacji elektronicznej jest tak
samo skuteczne jak porozumiewanie si  w formie
pisemnej. W razie w tpliwo ci o tre ci i czasie
dostarczenia oraz odbioru informacji
przekazywanych za pomoc rodków komunikacji
elektronicznej rozstrzyga  b  wy cznie dane
zgromadzone w systemie komunikacji elektronicznej

ywanym przez DSM.

2. OFERTY, ZAMÓWIENIA I POTWIERDZENIA

2.1 Je eli DSM nie zastrzeg  inaczej cenniki lub
wyceny przedstawione przez DSM w jakiejkolwiek
formie nie s  wi ce dla DSM lecz stanowi  jedynie
zaproszenie Klienta do z enia zamówienia. S  one
odwo ywalne  i  mog  ulega  zmianie  bez
zawiadomienia. Zamówienie z one przez Klienta
staje si  wi ce z  chwil  potwierdzenia przez DSM
dokonanego na pi mie („Potwierdzone
Zamówienie”). DSM ma prawo odmówi  przyj cia
zamówienia bez podania przyczyny.

2.2 Wycena sporz dzona w oparciu o szacowane lub
planowane ilo ci mo e wzrosn  w przypadku, gdy
ilo  Produktów rzeczywi cie zamówionych w
okre lonym  czasie  jest  mniejsza  ni  szacowana  lub
planowana ilo .

2.3 Ka da dostawa jest traktowana jako odr bna
transakcja, a niezrealizowanie jednej dostawy nie
ma skutku dla innych dostaw.

3. CENY

3.1 Ceny  i  waluta  sprzeda y  Produktów  DSM  s
okre lone w Potwierdzonym Zamówieniu. Je eli nie
ustalono  inaczej,  ceny  DSM  zawieraj  koszty

standardowego pakowania, ale nie uwzgl dniaj
podatku VAT oraz innych podobnych podatków, ce ,
sk adek  lub  op at  na onych  na  Produkty  lub  ich
dostaw  przez system prawny jakiegokolwiek kraju
(„Podatki”). Kwot  Podatków zwi zanych ze
sprzeda  Produktów pokrywa Klient i zostanie ona
dodana do poszczególnych faktur lub oddzielnie
zafakturowana przez DSM. Je eli DSM udziela
rabatu, rabat ten dotyczy jedynie dostawy
wyszczególnionej w Potwierdzonym Zamówieniu.

3.2 Je eli  ceny  nie  zosta y  przez  DSM  okre lone  w
Potwierdzonym zamówieniu jako wi ce, DSM ma
prawo zwi kszy  cen  Produktów, które jeszcze nie
zosta y dostarczone, je li czynniki wp ywaj ce na
cen  zakupu uleg y zmianie powoduj cej jej wzrost.
Do tych czynników nale  m.in. surowce i materia y
pomocnicze, energia, produkty nabywane przez DSM
od osób trzecich, pensje, wynagrodzenia, sk adki na
ubezpieczenie spo eczne, daniny publiczne, koszty
frachtu i sk adki na ubezpieczenia. DSM poinformuje
Klienta  o  wzro cie  ceny,  który  nie  powinien  by
wi kszy ni  wzrost zwi zany z czynnikami
wp ywaj cymi na cen .

4. ZAP ATA I KREDYT KONSUMENCKI

4.1 Je eli Potwierdzone Zamówienie nie stanowi
inaczej, zap ata powinna nast pi  przyk adowo za
pomoc  polecenia przelewu i na podstawie kwoty
netto i wp yn  do DSM w ci gu 30 (trzydziestu) dni
od  daty  faktury  DSM.  Wszelkie  P atno ci  nie  mog
by  pomniejszone o jakiekolwiek Podatki oraz nie
mog  ulega  potr ceniu lub pomniejszeniu z tytu u
jakichkolwiek innych roszcze  wzajemnych za
wyj tkiem potr ce wynikaj cych z
niekwestionowanych i/lub wykonalnych roszcze
wzajemnych.

4.2 W  przypadku  p atno ci  za  Produkty  czas  jest
czynnikiem o istotnym znaczeniu. DSM mo e,
niezale nie od innych przys uguj cych DSM praw,
obci  Klienta  odsetkami  w  wysoko ci  12%
(dwunastu procent) rocznie od zaleg ej p atno ci,
naliczanymi  codziennie  od  daty  wymagalno ci  do
dnia,  w  którym  wszelkie  zaleg e  kwoty  zostan
ca kowicie zap acone. Wszelkie koszty i wydatki
poniesione przez DSM w zwi zku z dochodzeniem
zaleg ych p atno ci (w tym m.in. uzasadnione
wynagrodzenie prawnika, wynagrodzenie
specjalistów, koszty s dowe i inne wydatki zwi zane
z post powaniem) pokrywa Klient.

4.3 Ka da  p atno  Klienta  s y  w  pierwszej
kolejno ci pokryciu naros ych odsetek i innych
nale no ci ubocznych od zaleg ci oraz kosztów i
wydatków poniesionych przez DSM w zwi zku z
dochodzeniem zaleg ych p atno ci, a nast pnie jest
zarachowywana na poczet najdawniej wymagalnego,
nieuregulowanego d ugu, niezale nie od innego
polecenia Klienta.

4.4 Klient upowa nia DSM do wystawiania faktur bez
podpisu.  O  wszelkich  reklamacjach  zwi zanych  z
faktur  nale y poinformowa  DSM pisemnie w ci gu
20 (dwudziestu) dni od daty faktury. Po up ywie tego
okresu przyjmuje si , e Klient zaakceptowa
faktur .

5. DOSTAWA I PRZYJ CIE DOSTAWY

5.1 Je eli Potwierdzone Zamówienie nie stanowi
inaczej, wszelkie dostawy Produktów nast puj  na
warunkach  Incoterms  CIP  (Przewo ne  i
Ubezpieczenie op acone do) miejsce przeznaczenia.
Klauzula CIP powinna by  rozumiana zgodnie z
ostatni  wersj  INCOTERMS opublikowan  przez
Mi dzynarodow  Izb  Handlow  w Pary u, Francja,
obowi zuj  w chwili wystawienia Potwierdzonego
Zamówienia (patrz na WWW.ICCWBO.ORG/INCOTERMS).

5.2 Je eli Potwierdzone Zamówienie nie stanowi
inaczej, termin i data dokonania dostawy przez DSM
ma charakter szacunkowy, a nie ostateczny. DSM ma
prawo dostarczy  Produkty okre lone w
Potwierdzonym Zamówieniu cz ciami oraz
zafakturowa  je oddzielnie. Opó nienie w dostawie
Produktów nie zwalnia Klienta z obowi zku przyj cia
takiej  dostawy chyba,  e Klient  nie móg , rozs dnie
oceniaj c, spodziewa  si  tak opó nionej dostawy.
Klient ma obowi zek przyj  Produkty oraz zap aci

za ilo  Produktów dostarczon  przez DSM stawk
okre lon  w Potwierdzonym Zamówieniu.

6. ZW OKA KLIENTA

6.1 Bezprawna odmowa przyj cia lub nieprzyj cie
Produktów przez Klienta b  te  anulowanie
Potwierdzonego Zamówienia poza wszelkimi innymi
odszkodowaniami nale nymi w wyniku takich dzia
upowa nia DSM do dania od Klienta:

(i) kwoty równej cenie Produktów okre lonej w
Potwierdzonym Zamówieniu w przypadku
Produktów, które, oceniaj c rozs dnie, nie
mog  zosta  sprzedane przez DSM osobom
trzecim; lub

(ii) kwoty równej 50% (pi dziesi ciu procentom)
ceny Produktów okre lonej w Potwierdzonym
Zamówieniu w przypadku Produktów, które
mog  zosta  ponownie sprzedane przez DSM
osobom  trzecim,  chyba  e  Klient  wyka e,  e
rzeczywista szkoda poniesiona przez DSM jest
ni sza  ni  50%  ceny  lub  e  adna  szkoda  nie
zosta a poniesiona.

7. KONTROLA I ZGODNO  ZE SPECYFIKACJAMI

7.1 Przy dostawie oraz podczas roz adunku,
ywania, mieszania, przerabiania, czenia,

przetwarzania, przewo enia, magazynowania,
importu i (od)sprzeda y Produktów („U ywanie”)
Klient powinien sprawdzi  dostarczone Produkty i
upewni  si , e s  one zgodne z uzgodnion
specyfikacj  Produktów zawart  w Potwierdzonym
Zamówieniu lub, w przypadku braku uzgodnionej
specyfikacji, z najbardziej aktualn  specyfikacj

ywan  przez DSM w momencie dostawy Produktów
(„Specyfikacja”).

7.2 Reklamacje dotycz ce Produktów wymagaj
formy pisemnej i musz  zosta  dostarczone DSM nie
pó niej ni  w ci gu 7 (siedmiu) dni od daty dostawy
w przypadku jakiejkolwiek wady, naruszenia lub
niedoboru, które przy odpowiednim sprawdzeniu s
widoczne przy dostawie i w ci gu 7 (siedmiu) dni od
dnia, w którym inne roszczenie (np. wady ukryte)
zosta o lub powinno by  ujawnione, jednak e nie
pó niej  ni  (i)  w ci gu 6 (sze ciu)  miesi cy po dniu
dostawy Produktów lub (ii) do chwili wyga ni cia
terminu przydatno ci Produktów, w zale no ci od
tego, który termin nast pi wcze niej. U ywanie
Produktów oznacza ich bezwarunkowe przyj cie z
chwil  dostawy i zrzeczenie si  wszelkich roszcze
dotycz cych Produktów.

7.3 Ustalenie, czy dostarczone Produkty
odpowiadaj  Specyfikacji, nale y do wy cznej
kompetencji DSM, i jest przeprowadzane w drodze
analizy próbek i dokumentów pobranych z partii lub
serii produktów, z której Produkty pochodz , wed ug
metod analizy stosowanych przez DSM. W przypadku
niezgodno ci pomi dzy stronami co do jako ci partii
lub serii Produktów dostarczonych Klientowi przez
DSM, DSM dostarczy próbki reprezentatywne danej
partii lub serii niezale nemu laboratorium, które
jest rozs dnie do  zaakceptowania dla Klienta, w
celu ustalenia, czy przedmiotowe partia lub seria s
zgodne  ze  Specyfikacj .  Wyniki  takiej  analizy  s
wi ce dla obu stron, a strona, której stanowisko
nie zosta o potwierdzone, pokryje koszty analizy
laboratoryjnej.

7.4 Wady tylko cz ci Produktów nie uprawniaj
Klienta do odrzucenia ca ej dostawy Produktów,
chyba e w sposób uzasadniony nie mo na oczekiwa
od Klienta, e przyjmie on dostaw  pozosta ej cz ci
niewadliwych Produktów. W przypadku reklamacji
Klient  zobowi zany  jest  dokona  zap aty  zgodnie  z
artyku em 4 Warunków.

8. PRZENISIENIE RYZYKA I W ASNO CI

8.1 Ryzyko zwi zane z Produktem przechodzi na
Klienta zgodnie ze znajduj cymi zastosowanie
postanowieniami Incoterms (patrz artyku  5.1).

8.2 Prawo w asno ci Produktów wraz z prawem ich
ywania  nie  przechodzi  na  Klienta  i  pozostaje  po

stronie DSM do momentu otrzymania pe nej zap aty
za Produkty, w tym zap aty odsetek, op at, kosztów
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itp. w zakresie dozwolonym przez stosowne przepisy
prawa.

8.3 W  przypadku  rozwi zania,  o  którym  mowa  w
art.16,  DSM  ma  prawo,  bez  uszczerbku  dla  innych
praw i roszcze , da  natychmiastowego zwrotu
Produktów lub ponownie wej  w posiadanie
produktów, co do których zosta o zastrze one prawo

asno ci.

9. OGRANICZENIE ODPOWIEDZIALNO CI Z TYTU U
REKOJMI

9.1 DSM gwarantuje, e w chwili dostawy Produkty
 zgodne  ze  specyfikacj .  Je eli  w  dniu  dostawy

Produkty  nie  s  zgodne  ze  Specyfikacj  okre lon
zgodnie   z  artyku em  7  Warunków,  DSM  wed ug

asnego wyboru i w odpowiednim czasie naprawi
lub wymieni Produkty nie pobieraj c od Klienta
adnych  op at  albo  udzieli  kredytu  na  jakiekolwiek

takie Produkty w kwocie wynikaj cej pierwotnie z
faktury. Obowi zki DSM, wynikaj ce z r kojmi, s
ograniczone  jedynie  do  naprawy  lub  wymiany
Produktów albo udzielenia kredytu.

9.2 Obowi zek DSM naprawy lub wymiany
Produktów albo udzielenia kredytu jest uzale niony
od   terminowego  otrzymania  przez  DSM
powiadomienia o domniemanej niezgodno ci
Produktów  ze  Specyfikacj  lub  w  przypadku  gdy
zajdzie taka konieczno , od zwrotu produktów,
zgodnie z Artyku em 7.

9.3 Opisana powy ej odpowiedzialno  ma
charakter wy czny. Nie znajduj  zastosowania
adne inne gwarancje, o wiadczenia lub inne

warunki  wyra one w ustawie,  umowie lub w inny
sposób, w tym gwarancje przydatno ci handlowej,
stosowno ci lub dopasowania Produktów do
jakiegokolwiek celu.

10. OGRANICZENIE ODPOWIEDZIALNO CI

10.1 Odpowiedzialno  DSM z tytu u jakichkolwiek
roszcze  wynikaj cych lub zwi zanych z Produktami
i ich U yciem jest ograniczona do bezpo redniej
szkody  poniesionej  przez  Klienta  i  w  adnym
wypadku nie mo e przewy sza  ceny wadliwej partii
Produktów dostarczonej do Klienta.

10.2 DSM nie ponosi odpowiedzialno ci wobec Klienta
ani jakiegokolwiek innego podmiotu za szkody
uboczne, po rednie, wtórne, za koszty b ce
wynikiem utraty renomy, utraty zysku lub
zmniejszenia sprzeda y, ogranicze  w dostawach,
przestoju, zatrzymania produkcji, naruszenia innych
towarów lub jakichkolwiek innych przyczyn, a tak e
wynikaj ce lub zwi zane z naruszeniem postanowie
dotycz cych r kojmi, naruszeniem umowy,
wprowadzeniem w b d, niedbalstwem itp.

11. SI A WY SZA

11.1 adna  ze  stron  nie  ponosi  odpowiedzialno ci  za
szkod , koszty lub wydatki wynikaj ce lub zwi zane
z opó nieniem, ograniczeniem, ingerencj  lub
niewykonaniem jakiegokolwiek zobowi zania w
stosunku do drugiej strony spowodowanym przez
okoliczno ci, za które nie odpowiadaj , w tym
zdarzenia losowe, przepisy prawne, rodki o
charakterze administracyjnym, orzeczenia i
zarz dzenia s dów, trz sienia ziemi, powód , po ar,
eksplozj , wojn , akt terrorystyczny, zamieszki,
sabota , wypadek, epidemi , strajk, lokaut,
spowolnienie gospodarcze, zamieszki pracownicze,
trudno ci w uzyskaniu niezb dnych surowców lub
pracowników, brak lub utrudnienie w transporcie,
awari  zak adu lub istotnych urz dze , awaryjn
napraw  lub konserwacj , awari  lub niedobór
mediów, opó nienia w dostawach lub wady towarów
dostarczonych przez dostawców lub
podwykonawców („Si a Wy sza”).

11.2 W  przypadku  wyst pienia  Si y  Wy szej,  strona
ni  dotkni ta powinna niezw ocznie pisemnie
poinformowa  o tym drug  stron , okre laj c powód
zdarzenia i jego wp yw na wykonanie zobowi zania
wynikaj cego z Potwierdzonego Zamówienia. W
przypadku wyst pienia opó nienia, termin
dostarczenia Produktów zostaje przesuni ty o
stosowny okres. Jednak e je eli powy sze

okoliczno ci  trwaj  lub  przewiduje  si ,  e  b
trwa y ponad 60 (sze dziesi t) dni od umówionej
daty  dostawy,  ka da  ze  stron  jest  uprawniona  do
odst pienia od dotkni tej tymi okoliczno ciami
cz ci Potwierdzonego Zamówienia bez ponoszenia
jakiejkolwiek odpowiedzialno ci wobec drugiej
strony.

12. ZMIANY I INFORMACJE; ZABEZPIECZENIE

12.1 Je eli nie ustalono niezmienno ci Specyfikacji
na dany okres czasu lub w odniesieniu do danej
ilo ci  Produktów,  DSM  zastrzega  sobie  prawo  do
zmiany lub modyfikacji  w pewnych odst pach czasu
bez uprzedniego powiadomienia Specyfikacji i/lub
sposobu wytwarzania Produktów i/lub zast pienia
materia ów u ytych w produkcji i/lub wytwarzaniu
Produktów.  Klient  potwierdza,  e  dane  zawarte  w
katalogach DSM, kartach technicznych produktów i
innych opisowych publikacjach rozprowadzanych
przez DSM lub publikowanych na jego stronie
internetowej mog  by  zmieniane w odst pach
czasu bez uprzedniego powiadomienia.

12.2 Klient  musi  korzysta  i  polega  wy cznie  na
swojej w asnej wiedzy, know-how i ocenie w
odniesieniu do Produktów i ich u ywania przez
Klienta.  Konsultacje,  które  zapewnia  DSM,  nie  daj
podstaw do powstania jakichkolwiek dodatkowych
zobowi za . Klient zobowi zuje si  zwolni  DSM z
odpowiedzialno ci za wszelkie szkody, straty,
koszty, wydatki, roszczenia (wy czaj c te
wynikaj ce z odpowiedzialno ci za produkt),
wynikaj ce z lub powsta e w zwi zku z Produktami i
ich U ywaniem przez Klienta.

13. ZGODNO  Z PRAWEM I STANDARDAMI

13.1 Klient przyjmuje do wiadomo ci, e U ywanie
Produktów mo e podlega  ograniczeniom lub
wymogom wynikaj cym z ustaw, rozporz dze ,
zarz dze  kodeksów i standardów („Prawo i
Standardy”). Klient ponosi wy czn
odpowiedzialno  za (i) dostosowanie zamierzonego

ywania Produktów do Prawa i Standardów; oraz
(ii) otrzymanie wszelkich koniecznych pozwole ,
zatwierdze , wiadectw lub certyfikatów
dotycz cych U ywania.

14. NIEZALE NI KONTRAHENCI

14.1 DSM  i  Klient  s  niezale nymi  kontrahentami,  a
stosunek powsta y na mocy niniejszych Warunków
nie mo e zosta  uznany za umow  agencyjn .

15. ZAKAZ PRZENOSZENIA PRAW; PRZEJ CIE
KONTROLI

15.1 adna ze stron nie mo e przenie  jakichkolwiek
praw lub obowi zków wynikaj cych z
Potwierdzonego Zamówienia bez uprzedniej
pisemnej  zgody  drugiej  strony,  jednak  ka da  ze
stron mo e przenie  prawa i obowi zki na podmioty
stowarzyszone lub osoby trzecie nabywaj ce
wszystkie  lub  znaczn  cz  aktywów  strony  lub
przedsi biorstwa zwi zanego z Produktami.

15.2 DSM ma prawo z  wypowiedzenie umowy
wynikaj cej z Potwierdzonego Zamówienia
skutkuj ce natychmiastowym jej rozwi zaniem,
je eli w okresie obowi zywania Potwierdzonego
Zamówienia podmiot lub grupa podmiotów,
niezwi zanych z osobami kontroluj cymi Klienta w
dacie Potwierdzonego Zamówienia, przejmie
kontrol  nad Klientem poprzez nabycie papierów
warto ciowych z prawem g osu lub w inny sposób.
Klient ma obowi zek powiadomi  DSM o takim
przej ciu kontroli w terminie 10 (dziesi ciu) dni.
DSM mo e skorzysta  z prawa do wypowiedzenia
skutkuj cego natychmiastowym rozwi zaniem
umowy,  powiadamiaj c  o  tym  Klienta  na  pi mie  w
terminie 10 dni od daty otrzymania powiadomienia o
przej ciu kontroli.

16. NATYCHMIASTOWA WYMAGALNO WIADCZE

16.1 Je eli Klient narusza swoje obowi zki wobec
DSM i nie zapewni  DSM odpowiedniego
zabezpieczenia spe nienia swoich obowi zków przed
wyznaczon  dat  dostawy; lub je li Klient stanie si
niewyp acalny,  lub  nie  b dzie  w  stanie  sp aca

swoich d ugów w terminie wymagalno ci, lub
rozpocznie likwidacj  (w celach innych ni
reorganizacja lub po czenie), lub zostanie wszcz te
post powanie upad ciowe przez lub w stosunku do
Klienta,  lub  gdy  w  stosunku  do  ca ci  b  cz ci
aktywów Klienta zosta  wyznaczony kurator, syndyk
lub  zarz dca,  lub  zostanie  powo any  dla  Klienta
zarz dca przymusowy lub je li Klient zawrze uk ad z
wierzycielami lub dokona jakiegokolwiek
przeniesienia w asno ci na rzecz wierzycieli, DSM
mo e niezw ocznie, poprzez pisemne
zawiadomienie, bez uszczerbku dla swoich praw:

(i) da  zwrotu i ponownie wej  w posiadanie
wszelkich dostarczonych Produktów, które nie
zosta y  op acone,  a  wszelkie  koszty  zwi zane  z
odzyskaniem Produktów ponosi Klient; i/lub

(ii) wstrzyma  wykonanie lub dokona
wypowiedzenia umowy wynikaj cej z
Potwierdzonego Zamówienia na dostaw
Produktów b  w trakcie realizacji
skutkuj cego natychmiastowym jej
rozwi zaniem,  chyba  e  Klient  z  góry  dokona
zap aty  ceny  gotówk  lub  zapewni  DSM
odpowiednie zabezpieczenie dokonania zap aty
ceny.

16.2 W jakimkolwiek wypadku okre lonym w art.
16.1, wszelkie pozosta e roszczenia DSM dotycz ce
Produktów dostarczonych Klientowi i nie zwróconych
DSM staj  si  natychmiast wymagalne.

17. NIEWYKONYWANIE POSTANOWIE  WARUNKÓW

17.1 Brak wykonywania przez DSM jakichkolwiek
postanowie  Warunków nie mo e by  rozumiany
jako zrzeczenie si  przez DSM prawa do dzia ania lub
wprowadzenia w ycie takiego postanowienia, a
wszelkie opó nienie lub niewykonywanie takiego
postanowienia nie wp ywa na prawa DSM. Zwolnienie
przez DSM Klienta od odpowiedzialno ci za
niewykonanie zobowi zania nie stanowi zwolnienia
od odpowiedzialno ci za wcze niejsze lub pó niejsze
niewykonanie zobowi zania.

18. ROZDZIELNO  POSTANOWIE  UMOWY I
ZAST POWANIE POSTANOWIE

18.1 W przypadku, gdy którekolwiek z postanowie
Warunków uznane zostanie za niewa ne lub
bezskuteczne  nie  wp ywa  to  w  aden  sposób  na
wa no  i skuteczno  pozosta ych postanowie  w
stosunku do stron. Przepisy uznane za niewa ne lub
bezskuteczne zostan  zast pione przepisami, które

 zgodne  z  prawnym  i  ekonomicznym  celem
poprzednich przepisów, w najwi kszym mo liwym
zakresie dopuszczalnym przez prawo.

19. ZAWIADOMIENIE O ROSZCZENIU

19.1 Je eli nie stwierdzono inaczej w niniejszych
Warunkach, Klient przed wniesieniem powództwa
zobowi zuje si  pisemnie poinformowa  o istnieniu
domniemanego  roszczenia   wobec  DSM  w  ci gu  30
(trzydziestu) dni od chwili, w której Klient
dowiedzia  si  o okoliczno ci stanowi cej podstaw
powództwa.

20. PRAWO W CIWE I S D W CIWY

20.1 Prawa i obowi zki stron wynikaj ce lub
zwi zane z Potwierdzonym Zamówieniem i/lub
Warunkami  regulowane, rozumiane,
interpretowane i wykonywane zgodnie z prawem
polskim. Konwencja Narodów Zjednoczonych o
umowach mi dzynarodowej sprzeda y Produktów z
dnia 11 kwietnia 1980 nie ma zastosowania.

20.2 Strony uzgadniaj , e wszelkie spory wynikaj ce
lub zwi zane z Potwierdzonym Zamówieniem i/lub
Warunkami b  rozstrzygane przez s dy w ciwe
dla dzielnicy ródmie cie w Warszawie, bez
ograniczeni prawa do sk adania rodków
zaskar enia, z zastrze eniem prawa DSM do
skierowania sprawy do jakiegokolwiek innego s du

ciwego.

21. KONTYNUACJA PRAW

21.1 Prawa i obowi zki stron wynikaj ce z umowy
zawartej na podstawie Potwierdzonego Zamówienia,
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 wi ce  dla  stron  i  ich  nast pców  prawnych,
cesjonariuszy, cz onków zarz du, pracowników,
agentów i przedstawicieli. Zniesienie z
jakiegokolwiek powodu jednego lub wi cej praw lub
obowi zków stron nie ma wp ywu na te
postanowienia Warunków, które wedle intencji
pozostaj  w mocy.

22. NAG ÓWKI

22.1 Nag ówki w niniejszych Warunkach maj
wy cznie charakter informacyjny i nie maj  wp ywu
na konstrukcj  lub interpretacj  Warunków.

23. ASNO  INTELEKTUALNA

23.1 Wszelkie prawa w asno ci intelektualnej
zwi zane z Produktami przys uguj  wy cznie DSM.

23.2 DSM nie przeprowadzi a weryfikacji istnienia
praw w asno ci intelektualnej osób trzecich, które
mog  zosta  naruszone w wyniku sprzeda y i/lub
dostawy Produktów i nie ponosi odpowiedzialno ci
za jak kolwiek zwi zan  z tym szkod .

23.3 Sprzeda  Produktów nie jest w sposób
domniemany ani w aden inny udzieleniem licencji
na korzystanie z jakiegokolwiek prawa w asno ci
intelektualnej zwi zanego ze sk adem i/lub
zastosowaniem  Produktów,  a  Klient  przyjmuje  do
wiadomo ci wszelkie ryzyko zwi zane z naruszeniem

asno ci intelektualnej poprzez U ywanie
Produktów pojedynczo, jak równie  w po czeniu z
innymi materia ami lub podczas ich przetwarzania.

24. ZYK

24.1 Niniejsza Umowa zosta a sporz dzona w polskiej
i angielskiej wersji j zykowej. W przypadku
jakichkolwiek rozbie no ci mi dzy polsk  a angielsk
wersj  j zykow , wi ca jest wersja polska.
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